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ABSTRAK

BKKBN sejak lama telah memiliki berbagai program yang ditujukan pada pasangan usia subur. Program terakhir adalah Program Keluarga Sejahtera. Agar masyarakat tertarik dengan program BKKBN salah satu cara yang dilakukan adalah dengan menyertakan logo pada setiap programnya. Untuk mengetahui sejauhmana persepsi masyarakat memahami pesan  Program Keluarga Sejahtera melalui pesan yang ditampilkan pada logo, telah dilakukan penelitian deskriptif pada pasangan usia subur yang bertempat tinggal di Kotamadya Bandung. Sampel diambil secara multistage sampling sedangkan datanya dianalisis secara deskriptif. Masyarakat umumnya pernah melihat logo kebanyakan yang terpasang pada billboard, tetapi tidak memahami makna gambar logo tersebut. Sebagian besar responden ( 41.18% ) mempersepsikan makna logo sebagai orang tua dengan dua anak, makna keluarga sejahtera diartikan sebagai Norma Keluarga Kecil Bahagia Sejahtera ( 50% ), meskipun sebagian besar responden ( 67.65% ) memahami bahwa Program Keluarga Sejahtera merupakan kelanjutan Program Keluarga Berencana.

Kata kunci : Persepsi – Pasangan Usia Subur – Logo Keluarga Sejahtera.

THE COUPLE’S PERCEPTION TO WELFARE FAMILY PROGRAM LOGO IN KOTAMADYA BANDUNG

ABSTRACT

BKKBN has a lot of programs dedicated to young couples, and the last program was Welfare Family Program ( Keluarga Sejahtera). To attract couple’s attention BKKBN usually gives a logo after the name to each program. To find out how far the couple’s perception to the logo program, they were observed by a descriptive survey method to couples in Kotamadya Bandung. Multistage sampling and data analyzed descriptively by samples. The results showed that almost all couples have already known about the logo, but they did not know the meaning. Most of them have perception that the picture look likes parents with two children (41,18%). Welfare Family (Keluarga Sejahtera) means Norma Keluarga Kecil Bahagia Sejahtera  (50%) , although 67.65% responders have already known that Welfare Family Program is the continuation of the Family Planning Program.
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