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umumnya. 
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TUJUAN INSTRUKSIONAL UMUM 
 

Mahasiswa diharapkan mampu menganalisis dan 
menentukan kualifikasi hukum dari penggunaan  

nama orang terkenal sebagai nama domain internet 
secara benar 
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A. Perkembangan Pendaftaran Nama Domain di Indonesia 

Nama orang terkenal memiliki reputasipribadi 
orang terkenal tersebut. Nama orang terkenal juga memiliki 
daya tarik yang kuat dan besar bagi pihak lain atau 
masyarakat terhadap informasi yang berkaitan dengan 
orang terkenal tersebut.Dalam internet, salah satu bentuk 
penggunaan nama orang terkenal adalah sebagai nama 
domain.1 

Penggunaan nama domain sebagai sarana 
perdagangan secara elektronik (electronic commerce) menjadi 
salah satu strategi bisnis era millenium yang paling jitu 
mengingat kemampuannya dalam promosi dan distribusi 
produk dapat menjangkau ke seluruh pelosok dunia dalam 
waktu yang sangat singkat. Penggunaan nama domain 
menjadi strategi bisnis yang ampuh bagi pelaku usaha 
untuk meningkatkan pendapatan dan mengembangkan 
bisnisnya, karena aktivitas bisnis dan perdagangan dapat 
dilakukan 24 jam sehari dan 7 hari seminggu, serta dapat 

                                                 
1 Bentuk lain pemanfaatan nama orang terkenal dalam internet adalah sebagai 

akun di media sosial, seperti facebook dan instagram. 

Tujuan Instruksional Khusus: 
 
1. Mahasiswa mampu menjelaskan arti penting atau 

kedudukan nama orang terkenal dalam E-Commerce 
2. Mahasiswa mampu menjelaskan pengertian 

cybersquatting dan Typosquatting 
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