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menimba ilmu manajemen dan bisnis.  

Dan kepada mereka yang selalu menginspirasi kami untuk selalu berpikir stratejik dalam 

bertumbuh dan mengembangkan bisnis: Bapak Murdaya Po – Founder CCM Group dan Berca 

Group, Bapak Karuna Murdaya, MBA, Bapak M. Shiraiwa, Bapak Ir. Isak Sinatrawan, dan 
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KATA PENGANTAR 

 

Sebagai wujud terima kasih kami kepada Tuhan Yang Mahakuasa atas segala berkat dan 

kasih-Nya kepada kami, kepada keluarga yang selalu mendukung cita-cita kami, kepada 

universitas tempat kami menimba ilmu dan telah mendidik kami, kami merasa berkewajiban 

untuk membagi ilmu yang kami dapat yang kami coba rangkum dalam sebuah buku manajemen 

stratejik yang dapat digunakan para eksekutif praktisi dan ademisi di dalam meramu berbagai 

strategi dalam pengembangan bisnis perusahaan. 

Buku ini sarat dengan ilmu manajemen stratejik tentang strategi untuk mencapai kinerja 

bisnis yang berkelanjutan yang diambil dari beberapa buku referensi dan jurnal internasional 

terbaru, sehingga buku ini sangat berguna buat para praktisi dan akademisi dalam menggali 

berbagai strategi yang mampu mempengaruhi kinerja bisnis perusahaan. Buku ini paduan dari 

pengalaman praktisi dan kajian akademik sehingga dapat membantu untuk membangun 

wawasan kerangka berpikir yang stratejik, konstruktif dan implementatif. 

Dengan adanya buku ini maka setiap orang akan dipandu selalu berpikir stratejik dan 

konstruktif. Permasalahan selalu ada dalam bisnis, mencari gap antara budget dan pencapaian 

menjadi poin penting dalam mengembangkan strategi bisnis. Variabel-variabel unggul yang 

akan mempengaruhi kinerja bisnis dipaparkan dengan baik dan jelas di buku ini, sehingga buku 

ini akan membuka wawasan baru pola pikir stratejik dan konstruktif para eksekutif praktisi dan 

akademisi. 

Penulis sangat menyadari bahwa era digital saat ini akan mempengaruhi strategi bisnis 

yang cepat berubah, sehingga keandalan sebuah strategi yang berbasis market based view 

(MBV) atau revolusioner akan selalu dinantikan supaya kinerja bisnis dapat terus berkelanjutan. 
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Penulis akan secara aktif menulis buku manajemen stratejik yang penuh dengan sentuhan 

inovasi. 

  

                                                    Penulis, 

 

                                                    Mombang Sihite 

  Ernie Tisnawati Sule 
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